


  2 

I. Internet y Comercio Electrónico 
 
Č .eu 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

El dominio .eu abre sus puertas a las empresas 
 
Tras los organismos públicos, las empresas han comenzado hoy a presentar sus 
pedidos de registro de nombre en el dominio internet .eu, una señal de identidad 
europea y distinción que podría traducirse en ventajas comerciales sobre sus 
competidores. En una primera fase, desde el 7 de diciembre hasta el 6 de febrero, 
la inscripción estuvo reservada a los organismos púbicos y las marcas registradas. 
El martes se abrió la segunda fase, que durará también dos meses, y en la cual 
pueden inscribirse compañías, marcas no registradas y nombres de obras 
artísticas o literarias. Concretamente, pueden registrarse todas las personas 
titulares de un derecho anterior, pero son los nombres de empresas los que 
deberían constituir el grueso de los inscritos», explicó un portavoz de Eurid, el 
consorcio encargado de administrar la extensión hasta 2010. 
 

Cedetel.es (08/02/06) 
http://www.cedetel.es/files/actualidad_digital/noticias/fichNoticia.asp?clave=&area=&act=&mes=&an
ho=&chivato=&cod=480 

 
   La tercera fase, que comenzará el 7 de abril, abarcará a los particulares, es decir toda persona 

establecida o residente en la UE. El objetivo de la Comisión Europea es convertir a la identidad «.eu» 
en un dominio de tanta importancia como .com.  Los dominios más conocidos son aquellos generales, 
como «.com», «.org», «.net» o «.int», así como los de los países. El «.eu» no busca reemplazar a los 
nombres de las identidades nacionales como «.es» para España, o «.fr» para Francia, sino más bien 
crear una identidad internet «paneuropea» en el ciberespacio. 
 

Č Ataques 
 
 
 
 
 
 

ESTUDIO

ESPAÑA

ESTUDIO

ESPAÑA  

 

El spyware batió récords en el 2005 
 
Según el último informe de Webroot, han aumentan los ataques a las empresas, al 
tiempo que el espionaje se vuelve más sofisticado. En el 2005 se han alcanzado 
cifras récord de los tipos de spyware más dañinos, según el último informe de 
Webroot, según el estudio, en el último trimestre del año, los troyanos aumentaron 
un 9% en las empresas. Si se compara la evolución del segundo al último trimestre 
del 2005, el número de programas espía como monitores de sistema ha 
aumentado un 50% cada trimestre. Entre estos elementos, se encuentran los 
programas que graban todo lo que se teclea en un ordenador para mandarlo 
posteriormente al atacante. Según el informe, 2005 ha sido el peor año en lo que 
se refiere a pérdidas por seguridad de datos. En total, más de 130 tipos diferentes 
de agujeros de seguridad han dejado expuestos a más de 55 millones de 
estadounidenses a una larga serie de actividades ilegales. Incluidas las cada vez 
más frecuentes infecciones de spyware y robo de identidades. 
 

Noticiasdot.com (06/02/06) 
http://www2.noticiasdot.com/publicaciones/2006/0206/1106/noticias/noticias_110206-09.htm 

 

http://www.cedetel.es/files/actualidad_digital/noticias/fichNoticia.asp?clave=&area=&act=&mes=&anho=&chivato=&cod=480
http://www2.noticiasdot.com/publicaciones/2006/0206/1106/noticias/noticias_110206-09.htm
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   Dos de los fallos de seguridad más famosos, procedentes de dos reconocidas empresas, Sony 
BMG y Microsoft, han puesto en evidencia los daños potenciales que el spyware puede tener en 
consumidores y empresas. El uso por parte de Sony BMG de un programa de protección de derechos 
de autor levantó no sólo críticas, sino también el interés de hackers y expertos en spyware para 
aprovechar el software para instalar el peor tipo de spyware. El informe también analiza el tipo de 
tecnología que usan los creadores de spyware. Durante todo el 2005, los investigadores han 
observado cómo la tecnología spyware se hacía cada vez más compleja y perjudicial. Los programas 
que espían lo que se teclea en un ordenador son cada vez más frecuentes. También aumenta el uso 
del código de programación polimórfico, que se cambia con el paso del tiempo para evitar que lo 
detecten. Según algunos analistas de seguridad, estas mejoras por parte de los atacantes obedecen a 
un intento por aprovechar los cada vez más frecuentes fallos de seguridad publicados. 
 
 

Č Experiencia internauta 
 
 
 
 
 
 
 
 

ESTUDIO

ESPAÑA

ESTUDIO

ESPAÑA  

El 60% de los internautas navega desde hace cinco años 
 
Los internautas españoles muestran signos de madurez según la última encuesta 
de la Asociación para la Investigación de Medios de Comunicación (AIMC), que 
muestra que más del 60% de los usuarios de internet llevan cinco o más años 
surcando el ciberespacio y un 25% tiene ya una experiencia de ocho años. Esta 
experiencia se refleja en una mayor confianza pues el 70,5% ya ha comprado 
alguna vez online, mientras que el año pasado sólo se atrevieron 63,7% de los 
encuestados. Además, el 64% de los hogares con conexión a internet tiene ADSL, 
al mismo tiempo que se detecta un claro declive del uso de la línea telefónica 
convencional que pasa a representar al 12,1% de los accesos a internet frente al 
23,3% reflejados en la encuesta del año anterior. La velocidad mayoritaria de las 
conexiones residenciales es de 1 Megabyte. El número de usuarios de telefonía IP 
se ha duplicado, aunque aún es una aplicación minoritaria que usan el 7,1% de los 
encuestados. También ha descendido el número de usuarios que no lo usan 
nunca, que pasa del 76,4% al 68,4%. 

 
Cincodías.com (10/02/06) 
http://www.cincodias.com/articulo.html?xref=20060210cdscdiemp_27&type=Tes&anchor=
cdssec 

 

http://www.cincodias.com/articulo.html?xref=20060210cdscdiemp_27&type=Tes&anchor=cdssec
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II. Mercados y Empresas generadoras de Innovación 
 
 

Č 3GSM 
 

 
 
 
 
 
 

IDEA/OPINION

MUNDO

IDEA/OPINION

MUNDO  
 

El ancho de banda para móviles, principal novedad en el 
3GSM  

 
Los teléfonos móviles con ancho de banda que permitirán navegar por internet 
con una velocidad y capacidad similar al ADSL, la tecnología conocida bajo las 
siglas HSDPA, es la principal novedad que se presentará en el Congreso 3GSM, 
que se celebrara en Barcelona. Los nuevos terminales HSDPA y demostraciones 
de los principales proveedores de esta tecnología serán las principales 
novedades de esta edición. La tecnología HSDPA es la optimización de la 
espectral UMTS y consiste en un nuevo canal compartido que mejora 
significativamente la capacidad máxima de transferencia de información hasta 
alcanzar tasas de 14 Mbps, lo que supone en la práctica ancho de banda para 
móviles. 

 
Abc.es  (08/02/06) 
http://www.abc.es/teknologica/noticia.asp?id=132116008021 

 

Č Buscadores 
 
 
 
 
 
 

ESTUDIO

MUNDO

ESTUDIO

MUNDO  
 

Aumenta el uso de buscadores en España 
 
El número de españoles que recurre a los buscadores de internet para localizar 
los websites a los que quieren acceder se ha incrementado un 43,4% en el último 
año. Según datos de un estudio de la consultora Nielsen. En el último trimestre de 
2004 fueron 8 millones de personas las que los usaron, mientras que en el mismo 
periodo de 2005 la cifra ha subido hasta los 11,5 millones. Además, el volumen de 
páginas vistas por persona en estos motores de búsqueda ha aumentado un 
33,6%, desde las 199 de 2004 a las 266 de 2005. Es decir, que los buscadores no 
sólo son usados por más personas, sino que este uso es más intensivo.  
 

Netydea.com (08/02/06) 
http://www.netydea.com/nweb/web-
v2/spinformacion/index_informacion.asp?idinformacion=14500 

 
   De forma paralela al aumento de páginas vistas también han aumentado las sesiones. Cada 

usuario realizó una media de 42 visitas a buscadores en el último trimestre de 2005, por las 29 de 
2004. Si a todos los datos ya citados se añade el tiempo pasado en cada uno de los buscadores, la 
primera posición de Google se afianza más. Cada usuario pasó una media de 1 hora y 26 minutos en 
este buscador en el último trimestre de 2005. En este parámetro la segunda posición es para Yahoo, 
aunque la diferencia con Google es enorme: los usuarios pasaron en Yahoo una media de 7 minutos. 
En tercer lugar aparece MSN, con un promedio de uso de 5 minutos para todo el trimestre. A este 
panorama de absoluto dominio de Google es al que deberá hacer frente la iniciativa francoalemana 
con vocación paneuropea Quaero, un nuevo buscador que cuenta con apoyo público y que empezará 
a funcionar este mes con la mitad de páginas indexadas de las que tiene Google, aunque ya se ha 
anunciado que para el verano su base de datos se habrá igualado a la de Google. 

http://www.abc.es/teknologica/noticia.asp?id=132116008021
http://www.netydea.com/nweb/web-v2/spinformacion/index_informacion.asp?idinformacion=14500
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III. Sectores y Empresas utilizadoras  

 
Č e-musica 
 

 
 
 
 
 

DATO

MUNDO

DATO

MUNDO  
 

Internet genera un tipo de consumidor de música cuyo 
comportamiento es distinto al de sus mayores  

 
Pese al gran despliegue de estrellas, los premios Grammy pierden su poder para 
influir en el mercado musical, ya que ahora llega a la madurez una generación 
marcada por Internet cuyo comportamiento como consumidor de música no tiene 
nada que ver con el de sus mayores. El desarrollo potencial de los blogs así como 
de los foros están dando nacimiento a una cultura limpia, que ignora los circuitos 
clásicos del mercadeo y de la publicidad, agregó el profesor universitario. De 
acuerdo a la Federación Internacional de la Industria Fonográfica (IFPI), 420 
millones de canciones fueron bajadas legalmente en el mundo en 2005, y aunque 
la porción del mercado digital seguía siendo de sólo del 6%, se ha duplicado. 
Actualmente se venden 100 iPod por minuto (reproductos mp3). 
 

Consumer.es (12/02/06) 
http://www.consumer.es/web/es/tecnologia/2006/02/13/149326.php 

 
 

Č Aumento ADSL 
 

 
 
 
 
 
 

DATO

ESPAÑA

DATO

ESPAÑA  
 

El ADSL se incrementa en enero en 117.498 nuevos 
accesos 

 
En enero de 2006 se alcanza la cifra de 5.108.499 conexiones de banda ancha 
con un aumento de 138.498 nuevas conexiones respecto a diciembre 2005. El 
crecimiento mensual de la banda en enero 2006 supera en un 16% al producido 
en enero de 2005 con 19.381 conexiones adicionales. La banda ancha en España 
muestra un crecimiento interanual en los últimos 12 meses del 47%, superando 
en 1.626.269 conexiones a las que había en enero de 2005. El ADSL, que es el 
motor del crecimiento de la banda ancha, alcanza la cifra de 4.035.499 
conexiones, y representa el 79% de las conexiones de banda ancha existentes. El 
crecimiento interanual es de 1,3 millones de nuevas líneas, que supone un 
aumento del 50% sobre las conexiones ADSL que había en enero de 2005. 
 
 

Internautas.org (09/02/06) 
http://www.internautas.org/html/3444.html 

 
   Sobre el total acumulado (5.108.499), el ADSL agregado en el bucle de Telefónica cuenta con 

3.557.058 líneas, el Adsl desagregado suma 478.441 y el cable-modem 1.073.000 La tecnología Adsl 
sigue siendo mayoritaria en la mayor parte de las Comunidades Autónomas, representando el 79% de 
la banda ancha de todas las tecnologías, alcanzando las 4.035.499 conexiones. El desarrollo de la 
banda ancha presenta ciertos desequilibrios que es preciso corregir, como por ejemplo, que el 80% de 
las conexiones de las líneas de banda ancha instaladas corresponden a zonas urbanas. Solo entre 
Madrid y Barcelona suman el 40%, lo que crea situaciones en las que en determinados barrios de esas 
dos ciudades los ciudadanos tienen posibilidad de elegir el acceso a Internet vía Red Telefónica 
básica, Adsl, cable modem, Wi-fi e incluso PLC., mientras que menos de un millón de abonados 
telefónicos no tienen cobertura Adsl y 16 millones no tienen acceso al cable modem. 

http://www.consumer.es/web/es/tecnologia/2006/02/13/149326.php
http://www.internautas.org/html/3463.html

